
mediàtica informacional (AMI) i 
com influeix positivament en la 
formació d’estudiants de secun-
dària. “Una sola classe al centre 
educatiu no serveix absolutament 
de res”, afirma, “només canvia 
algunes percepcions o potencia 
les respostes políticament correc-
tes dels alumnes, però no modifica 
els seus hàbits”. I afegeix: “Re-
sulta evident que cal una política 

Immigració, gènere i canvi cli-
màtic. Aquests són tres eixos 
bàsics d’informació en la so-
cietat actual. I són tres àmbits 

en què es vol imposar el missatge 
populista, la desinformació i el dis-
curs d’odi, incentivats per una ona-
da d’extrema dreta que s’estén per 
tot el món com una taca d’oli. En 
aquest context, alguns membres 
del grup de recerca en comunica-
ció ASTERISC, de la Universitat 
Rovira i Virgili, impulsen diverses 
línies d’anàlisi i investigació.
Com es pot combatre aquesta 
desinformació creixent? Marta 
Montagut, professora agregada de 
la URV i coordinadora dels graus 
de Comunicació, està vinculada 
des de fa anys a una associació 
sense ànim de lucre anomenada 

La veritat
no importa? 
Estudien com penetra la desinformació 
i els discursos populistes i d’odi a través 
de les xarxes socials 

Learn to Check (“Aprendre a Verifi-
car”) creada per una altra periodis-
ta, Nereida Carrillo, que ha esde-
vingut un referent en aquest àmbit. 
“El projecte inclou la realització 
de tallers d’educació mediàtica 
que ofereixen eines per comba-
tre la desinformació als alumnes 
d’institut, gent gran, professionals 
i altres col·lectius, amb l’objectiu 
d’empoderar la ciutadania”, explica 
Montagut. 

Però més enllà d’aquesta tasca 
divulgativa, la recerca acadèmica 
dels últims anys de la investiga-
dora de la URV ha incidit en la 
importància de l’alfabetització 

Conversa amb Marta Montagut.
Departament d’Estudis de Comunicació.

Investigadores de la 
URV centren la recerca 
en l’extrema dreta quan 
parla d’immigració o de 
gènere 
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Marta Montagut: “Si 
els divulgadors 
abandonen les xarxes, 
deixarem moltes 
generacions sense 
referents fiables”

discurs d’odi, però sí que generen 
un caldo de cultiu discursiu que 
porta a la sistemàtica deshuma-
nització de la immigració, amb ús 
de metàfores relacionades amb 
desastres naturals o en termes 
bèl·lics”. Es parla molt de quotes i 
contingents, com si fossin merca-
deries, i poc de trajectòries perso-
nals o de retrobament de famílies. 
I així, en el subconscient col·lectiu 
s’acaba imposant la imatge que 
“l’immigrant no és una persona 
individual amb els seus proble-
mes i els seus sentiments, sinó un 
element o objecte que entra a casa 
teva a fer-te mal”. Aquesta visió de 
perill de la immigració que arriba 
a Espanya genera que qualsevol 
desinformació o discurs d’odi cali 
d’una manera molt més senzilla en 
una part de la població.

En l’àmbit del gènere, Montagut 
estudia el paper dels influencers 

que pertanyen al moviment de la 
Manosfera, que es dediquen a ata-
car sistemàticament el moviment 
feminista. Aquests influencers 
aprofiten, per exemple, l’aprovació 
de la llei per a la igualtat real i efec-
tiva de les persones trans i per a la 
garantia dels drets LGTBI per po-
tenciar “la idea que les dones ens 
barallem i ens estirem els cabells 
perquè som una colla d’histèri-
ques”. Montagut també analitza el 
discurs polític feminista del PSOE, 
PP i Vox i ara prepara un altre 
projecte liderat per Capdevila per 
veure en detall com l’extrema dreta 
desenvolupa aquests discursos.

La ciutadania ha d’entendre que 
“si la veritat no regeix les nostres 
vides, estem en mans de règims 
autoritaris”.

La batalla contra la desinfor-
mació s’ha de lliurar des de les 
mateixes xarxes socials per incidir 
sobretot en les noves generacions. 
“El periodisme rigorós, els divul-
gadors, els científics i els experts 
de qualsevol matèria”, subratlla 
la investigadora, “han de generar 
continguts per a les xarxes i ser-hi 
proactius, no s’han de menys-
tenir”. Fer-ho suposa deixar en 
mans de l’extrema dreta el volum 
més gran de continguts en xarxes 
com Instagram i TikTok. “La lluita 
per la veritat i el rigor comença a 

les xarxes perquè són la forma 
de consum habitual de les noves 
generacions. Per tant, abandonar 
les xarxes suposa deixar aques-
tes generacions sense referents 
fiables i creïbles”. 

L’altra batalla es lliura per sos-
tenir capçaleres de referència en 
rigor i qualitat, i fonts informatives 
fiables. “El problema greu el tin-
drem si es comencen a desman-
tellar mitjans de comunicació que 
basen la seva feina en criteris de 
credibilitat, com una BBC o un The 
New York Times. Els necessitem 
més que mai, com una brúixola en 
aquest nou món que sembla ja do-
minat per la intel·ligència artificial”, 
conclou. 
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educativa transversal que formi 
part del currículum escolar amb 
professionals del periodisme que 
entrin als instituts amb un perfil 
específic que doni alfabetització 
mediàtica informacional, i desen-
volupin projectes transversals a 
diverses assignatures.” Aquesta 
alfabetització implica saber quan i 
com buscar informació, avaluar-ne 
la qualitat, detectar fonts poc fia-
bles o esbiaixades i utilitzar-la de 
manera efectiva i ètica. 

Una segona línia de recerca que 
ha impulsat Montagut amb altres 
dues professores del Departa-
ment de Comunicació —Arantxa 
Capdevila i Carlota Moragues— ha 
analitzat des del 2015 el paper 
dels mitjans de comunicació 
tradicionals en el fenomen mi-
gratori. Consideren que “no són 
sospitosos del principi de veritat 
ni d’impulsar desinformació i un 

Noves generacions

Davant d’aquests processos de 
desinformació, resulta “complicat” 
aportar solucions. “Hi ha un canvi 
de paradigma en el qual la veritat 
per a un determinat sector de la 
població no importa”, afirma la in-
vestigadora. “El que importa és la 
identitat de grup, i això genera tota 
una sèrie de discursos per reforçar 
aquesta identitat”. Per combatre’ls, 
esmenta algunes propostes d’aca-
dèmics de referència mundial que 
parlen de “resiliència democràtica, 
redefinir els límits de la llibertat 
d’expressió, ser molt més durs 
legalment o invertir temps en co-
munitats que s’estan formant per 
potenciar-ne el pensament crític”. 
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